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VALIDADE: a partir de janeiro de 2017

Carga Horaria: Total: 60 horas/aula
Modalidade: Teorica

TERMINO:

Semanal: 04 aulas Créditos

Classificagao do Conteudo pelas DCN: Formacéo Profissional

Ementa:

104

Base conceitual do Marketing: conceito e evolugdo. O ambiente, suas variaveis e
mudangas e a formacgao do conceito de marketing. As fungdes do marketing. O sistema
de marketing. O processo de marketing. Segmentagdo do mercado. O composto de
marketing: composto de produto, de prego, de distribuicdo e de comunicagéo. Aspectos
éticos e legais. Responsabilidade social do marketing.

Curso Periodo

Eixo

Obrigatoéria

Optativa

Administracao 4°

5 - Mercadolbgico X

Departamento/Coordenagao: Departamento de Ciéncias Sociais Aplicadas (DCSA)

INTERDISCIPLINARIDADES

Pré-requisitos

C

odigo

Teoria Geral da Administragao |l

GO0TGAD2.01

Co-requisitos

Disciplinas para as quais é pré-requisito

Administracédo Mercadoldgica Il

GOOAMER2.01

Pesquisa de Marketing

GOOPMARO0.01

Disciplinas para as quais é co-requisito

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante

Proporcionar ao aluno o conhecimento tedrico dos conceitos, principios e principais
técnicas relacionadas a administragdo mercadoldgica, como
discernimento para o seu competente dominio conceitual e pratico/operacional,
para detectar e atender as necessidades de mercado.

forma de oferecer

. . Carga-horaria
Unidades de ensino Horas/aula
1 |Conceitos, fungdes e ferramentas do Marketing 10
2 |Os 4 P’s: Produto, preco, praga, promocao 12
3 [Marca e Concorréncia 10
4 | Aspectos macro e microecondmicos do produto no mercado 08
5 [Sistemas e processo de Marketing 08
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6 | Aspectos éticos, legais e de responsabilidade social 04
7| Novas abordagens do Mix de Marketing —Os 8 P's, 4 C'se 4 A's 04
8| Avaliagcdes 04

Total 60
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