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DISCIPLINA: Tépicos Especiais Mercadoldgicos - Gestao

de Marcas - Branding CODIGO:
VALIDADE: a partir de agosto de 2010 TERMINO:
Carga Horéria: Total: 60 horas/aula Semanal: 04 aulas Créditos: 04

Modalidade: Tedrica (45 hs/aula) e Pratica (15 hs/aula)

Classificacado do Conteudo pelas DCN: Formagcao Complementar

Ementa:

Conceitos, ferramentas e processos na definicdo de Branding; Estratégias para
construcdo e alavancagem de marcas; Branding de produtos, de servigcos, de
relacionamento e CRM, e de tecnologia; Marketing aliado ao processo estratégico de
implementacdo da marca; Mensuracao do valor da marca; Construcdo de Megamarcas

e marcas globais.

Cursos Periodo Eixo

Obrigatoéria | Optativa

Administracéo 5 — Mercadologico

X

Departamento/Coordenacao: Departamento de Ciéncias Sociais Aplicadas (DCSA)

INTERDISCIPLINARIDADES

Pré-requisitos

Cédigo

Administracdo Mercadoldgica |

2ADM.002

O aluno devera ter integralizado 1440 horas ou, equivalentemente, 96

créditos no curso.

Co-requisitos

Disciplinas para as quais € pré-requisito

Disciplinas para as quais € co-requisito

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante:

1 g N
competitivo das organizacoes

Desenvolver a visao de marca e o entendimento de sua correlagdo com o ambiente

2 ) . .y
planejamento estratégico mercadolégico

Capacitar o entendimento e a compreensdo da importancia da marca no

3

marcas

Prover ferramentas para a aplicagcdo dos principios de construcdo e gestdo de

Unidades de ensino

Carga-horaria
Horas/aula

1 | Posicionamento, significado e design da marca

05
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2 |Extensao de marca, portfélio e estratégias competitivas 10
3 Branding de produtos, de servicos, de relacionamento e CRM, 10
e de tecnologia
4 Marketing aliado ao processo estratégico de implementacao da 10
marca
Mensuragdo do valor da marca 10
6 Market Exposure: Construcdo de Megamarcas e marcas 15
globais
Total 60
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