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DISCIPLINA: Tépicos Especiais Mercadologicos — CODIGO: GTOOMER002.1
Gestao de Marcas - Branding
TERMINO:
VALIDADE: a partir de janeiro de 2017
Carga Horaria: Total: 60 horas/aula Semanal: 04 Créditos: 04
aulas

Modalidade: Tedrica (45 hs/aula) e Pratica (15 hs/aula)
Classificagao do Conteudo pelas DCN: Formagao Complementar

Ementa:

Conceitos, ferramentas e processos na definicdo de Branding; Estratégias para
construgcdo e alavancagem de marcas; Branding de produtos, de servigos, de
relacionamento e CRM, e de tecnologia; Marketing aliado ao processo estratégico de
implementagdo da marca; Mensuragao do valor da marca; Construcdo de Megamarcas
e marcas globais.

Cursos Periodo Eixo Obrigatéria Optativa

Administragao 5 — Mercadolégico X

Departamento/Coordenag¢ao: Departamento de Ciéncias Sociais Aplicadas (DCSA)

INTERDISCIPLINARIDADES

Pré-requisitos Cddigo

Administracdo Mercadoldgica | GOOAMER1.01

O aluno devera ter integralizado 1440 horas ou, equivalentemente, 96
créditos no curso.

Co-requisitos

Disciplinas para as quais é pré-requisito

Disciplinas para as quais é co-requisito

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante:

1 | Desenvolver a visdo de marca e o entendimento de sua correlagdo com o ambiente
competitivo das organizagdes
2 |Capacitar o entendimento e a compreensao da importancia da marca no
planejamento estratégico mercadoldgico
3 |Prover ferramentas para a aplicacdo dos principios de construgao e gestao de
Marcas.
Unidades de ensino Carga-horaria

Horas/aula

1 | Posicionamento, significado e design da marca 05
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2 | Extensao de marca, portfdlio e estratégias competitivas 10
3 | Branding de produtos, de servigos, de relacionamento e CRM, 10
e de tecnologia
4 | Marketing aliado ao processo estratégico de implementagao da 10
marca
5 | Mensuracao do valor da marca 10
6 | Market Exposure: Construgdo de Megamarcas e marcas 15
globais
Total 60

Bibliografia Basica

KELLER, K. L.Gestao estratégica de marcas. S4o0 Paulo: Pearson Prentice Hall,
2006.

KOTLER, Philip, ARMSTRONG, Gary. Principios de Marketing. 12 ed. Sdo

2 Paulo: Atlas, 2007.
URDAN, F. T.orres, URDAN, André Torres. Gestao do Composto de
3 Marketing. Sdo Paulo, 2006.

Bibliografia Complementar

1

AAKER, David. Estratégia de portfélio de marcas: criando relevancia,
diferenciacao, for¢a, alavancagem, clareza. Porto Alegre: Bookman, 2007.

BATEY, Mark. O significado da marca: como as marcas ganham vida na
mente dos consumidores. Tradugcao de Gabriel Zide Neto. Rio de Janeiro:
Best Business, 2010

BASKIN, Jonathan Salem. Como criar uma marca que vai enlouquecer a
concorréncial: um livro que vai mostrar como se destacar no mercado.
Traducgao de Ricardo Bastos Vieira. Rio de Janeiro: Elsevier, 2009.

BENDER, Arthur. Personal branding: construindo sua marca pessoal. Sao
Paulo: Integrare, 2009.

TYBOUT, Alice M.; CALKINS, Tim (Org.). Branding: fundamentos, estratégias
e alavancagem de marcas: implementacdo, modelagem e checlists:
experiéncias de lideres de mercado. Tradugao de Ailton Bomfim Brand&o. Sao
Paulo: Atlas, 2006.




